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KATA PENGANTAR

Syukur alhamdulillah penulis haturkan kepada
Allah Swt. yang senantiasa melimpahkan karunia dan
berkah Nya sehingga penulis mampu merampungkan
karya ini tepat pada waktunya, sehingga penulis dapat
menghadirkannya dihadapan para pembaca. Kemudian,
tak lupa shalawat dan salam semoga senantiasa tercurah
limpahkan kepada Nabi Muhammad Saw., para sahabat,
dan ahli keluarganya yang mulia.

Era digital economy atau era new economy muncul
sewaktu organisasi mulai mengawinkan produktivitas
TI dari sumber daya aktiva dengan knowledge dari
sumberdaya manusia untuk menjangkau transaksi
global lintasbatas dalam bentuk connected economy. Di
new economy ,organisasi memanfaatkan TI sebagai
enabler dan strategic weapon. Di era ini pertanyaannya
tidak lagi what is yourbusiness tetapi lebih ke how is your
digital business model.

Di ekonomi digital, digital disruption memicu
terjadinya digital business model. Istilah digital
disruption menunjukkan terjadinya model bisnis baru

ketika teknologi digital memengaruhi perubahan nilai



dari transaksi bisnis begitu juga sektor koperasi dan
UMKM yang ikut terdampak.

Dalam keperluan itulah, buku Digitalisasi
Manajemen Koperasi Dan UMKM ini sengaja penulis
hadirkan untuk pembaca. Tujuan buku ini adalah sebagai
panduan bagi setiap orang yang ingin mempelajari dan
memperdalam ilmu pengetahuan. Buku ini juga untuk
memberikan pencerahan kepada para pendidik, peserta
didik, pelaku pendidikan, pengelola lembaga pendidikan
dan masyarakat pada umumnya, dalam rangka
menciptakan generasi emas yang memiliki ilmu
pengetahuan serta wawasan yang luas.

Penulis menyampaikan terima kasih yang tak
terhingga bagi semua pihak yang telah berpartisipasi.
Terakhir seperti kata pepatah bahwa” Tiada Gading Yang
Tak Retak” maka penulisan buku ini juga jauh dari kata
sempurna, oleh karena itu penulis sangat berterima
kasih apabila ada saran dan masukkan yang dapat
diberikan guna menyempurnakan buku ini di kemudian

hari.

......... , Januari 2023

Penulis
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Era digifal economy atav era new economy
muncul sewaktu organisasi mulai mengawinkan
produktivitas Tl dari sumber daya aktiva dengan
knowledge dari sumberdaya manusia untuk
menjangkavu fransaksi global lintasbatas dalam
bentuk connected economy. Di new economy,
organisasi memanfaatkan Tl sebagai enabler
dan strategic weapon. Di era Inl pertanyaannya
tidak lagi what Is your business tetapi lebih ke
how Is your digital business model.

Di ekonomi digital, digital disruption memicu
terjadinya digital business model. Istilah digital
disrupfion menunjukkan terjadinya model bisnis
baru ketika teknologi digital memengaruhi
perubahan nilai dari transaksi bisnis begitu juga
sektor koperasi dan UMKM vyang Ikut
terdampak.
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